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A. Legal protection for GI’s and Institutional Framework

	1. Legal frame for the protection of Gis

	A.1.1.
	Is your country Member of the WTO?

If so, date of accession:  

11/12/2001
	YES

 FORMCHECKBOX 

	NO

 FORMCHECKBOX 


	A.1.2.
	What are the legal provisions implementing the TRIPS Agreement for GIs (or protecting GIs) in your country (national legislation or supra-national legislation directly applicable, except the international agreements) ?

Laws focusing on business practices




 FORMCHECKBOX 

Trademark law







 FORMCHECKBOX 

Special protection






 FORMCHECKBOX 



through a special registration system

 FORMCHECKBOX 

Mention the references of the legal texts and, when possible, annex them to this checklist



	A.1.3.
	Is any change expected in the mid-term for the legal frame regarding GIs in your country?

If yes, give some indication


	YES

 FORMCHECKBOX 

	NO

 FORMCHECKBOX 


	A.1.4.
	Is there external pressure to promote GIs in your country? From what country / institution?


	YES

 FORMCHECKBOX 

	NO

 FORMCHECKBOX 


	A.1.5.
	Does your legislation provide for recognition and protection of GIs or appellations of origin of foreign countries which are protected in the country of origin?

Indicate the applicable provisions 


	YES

 FORMCHECKBOX 

	NO

 FORMCHECKBOX 


	A.1.6.

	Is there any specific prohibition in the legislation/rules/procedures covering geographical indications not protected in the country of origin?

If so, please specify the relevant statutory provision.

Pas très claire
	YES

 FORMCHECKBOX 

	NO

 FORMCHECKBOX 


	A.1.7.
	For laws focusing on business practices only
Does the law or any related document (e. g. guidelines, administrative manual) give a definition of GI?

If so, quote the definition(s) with indication of source.


	YES

 FORMCHECKBOX 

	NO

 FORMCHECKBOX 


	A.1.8.
	For trademark law only 

Does the law or any related document (e. g. guidelines, administrative manual) give a definition of GI?

If so, quote the definition(s) with indication of source.
	YES

 FORMCHECKBOX 

	NO

 FORMCHECKBOX 


	A.1.9.
	Does the law or any related document contain specific provisions for collective or certification marks including a GI ? 
	YES

 FORMCHECKBOX 

	NO

 FORMCHECKBOX 


	A.1.10.

	Is the higher level of protection required for wines and spirits under Article 23.2 of the TRIPS Agreement
 provided for any other product?
If so, specify such products and the law under which they are protected
	YES

 FORMCHECKBOX 

	NO

 FORMCHECKBOX 


	A.1.11.

	For special protection only
Are there legal provisions specific to a sub-national level ?

If yes, give also information regarding sub-national provisions and procedures in the following replies
	YES

 FORMCHECKBOX 

	NO

 FORMCHECKBOX 


	A.1.12.
	Does the law or any related document (e. g. guidelines, administrative manual) give a definition of GI ?

If so, quote the definition(s) with indication of source. Mention also any legal definition of terms like “appellation of origin”
	YES

 FORMCHECKBOX 

	NO

 FORMCHECKBOX 


	A.1.13.
	Does the special protection for GIs apply for all kinds of products ?

If no, mention the kinds of products for which the protection is provided.

	YES

 FORMCHECKBOX 

	NO

 FORMCHECKBOX 


	A.1.14.
	Does the special protection for GIs require a formal registration for products to benefit from the protection (special registration system)?

If no, indicate the way the protection is granted

	YES

 FORMCHECKBOX 

	NO

 FORMCHECKBOX 


	A.1.15.
	For special registration system only 

Must the procedures which lead to the registration of a GI take be based on the initiative of an entity or a person ?


	YES

 FORMCHECKBOX 

	NO

 FORMCHECKBOX 


	A.1.16.
	For special registration system only
Must the applicant for the protection of a GI be a representative association of concerned producers?

If no, indicate who is entitled to apply for the registration of a GI and the requirements the applicant must comply with


	YES

 FORMCHECKBOX 

	NO

 FORMCHECKBOX 


	A.1.17. 
	For special registration system only 

Is there any procedure for the definition of the area of production for protected GIs in your country ?

Mention in Annex 1 the consultation and decisions bodies which are involved in the procedures  .
	YES

 FORMCHECKBOX 

	NO

 FORMCHECKBOX 


	A.1.18
.
	Is there any procedure for the definition of the GI product characteristics ? Who is in charge of defining the code of practices? How is the final decision taken?

Indicate what criteria are considered.

Mention in Annex 1 the consultation and decisions bodies which are involved in the procedures


	YES

 FORMCHECKBOX 

	NO

 FORMCHECKBOX 


	A.1.19.

	For special registration system only 

Are mechanisms provided to oppose the recognition of a GI ?

Indicate how is an investigation conducted after such a complaint

	YES

 FORMCHECKBOX 

	NO

 FORMCHECKBOX 


	A.1.20.

	Are consumer’s studies taken into account to decide whether a geographical name is a generic one or not ?


	YES

 FORMCHECKBOX 

	NO
 FORMCHECKBOX 


	A.1.21.

	Have you any jurisprudence related to the determination of the generic character of a geographical name ?

If yes, mention the case(s) with indication of source(s)?


	YES

 FORMCHECKBOX 

	NO

 FORMCHECKBOX 


	A.1.22.
	Provide in Annex 2 the list of GIs which are protected or to be protected at the national and international level

	2. Institutional frame
	
	

	A.2.1.

	Is any change expected in the mid-term for the institutional frame in your country?

If yes, indicate the forthcoming changes

Les réponses 1.8-1.9
	YES

 FORMCHECKBOX 

	NO

 FORMCHECKBOX 


	A.2.2.
	For laws focusing on business practices only
What is the authority responsible for the enforcement of laws focusing on business practices ?

Le parlement rédige les lois.

	A.2.3.
	Is the protection for GIs granted by ex officio procedures?


	YES

 FORMCHECKBOX 

	NO

 FORMCHECKBOX 


	A.2.4
	For trademark law only 

What is the authority responsible for the registration of trademarks?
Dans la réponse A.2.5

	A.2.5.
	Is there a specific procedure regarding the registration of a trademark including a GI?

Dans la réponse A.2.5
	YES

 FORMCHECKBOX 

	NO

 FORMCHECKBOX 


	A.2.6.
	For special registration system only
What is the authority responsible for the registration ?

Dans la réponse  A.1.12-1.18

	A.2.7.
	Are other public authorities involved in the registration procedure? 

Dans la réponse  A.1.12-1.18
	YES

 FORMCHECKBOX 

	NO

 FORMCHECKBOX 


	3. Relations between GIs and trademarks

	A.3.2.
	Are there cases of jurisprudence in your country concerning the conflicts between GI’s (protected and non protected ones) and national or international trademarks?

If yes, mention the cases in Annex 3
	YES

 FORMCHECKBOX 

	NO

 FORMCHECKBOX 


	4. Monitoring and certification for GIs

	A.4.1.
	For trademark law only 

Are there provisions for the monitoring of collective or certification marks including a GI?

If yes, mention these provisions

	YES

 FORMCHECKBOX 

	NO

 FORMCHECKBOX 


	A.4.2.
	For special registration system only 

Is a certification procedure mandatory for the GIs ? 

If yes

Private (individual procedure)





 FORMCHECKBOX 

Private (collective procedure)





 FORMCHECKBOX 

Public








 FORMCHECKBOX 

If no, how is the monitoring provided?
	YES

 FORMCHECKBOX 

	NO

 FORMCHECKBOX 


	A.4.3.
	If the certification is mandatory and private, are public institutions involved in the definition of the plans for monitoring and non conformities to the product requirements?


	YES

 FORMCHECKBOX 

	NO

 FORMCHECKBOX 


	A.4.4.
	If the certification is mandatory and private, is the representative association of producers involved in the definition of the plans for monitoring and non conformities to the product requirements? 
	YES

 FORMCHECKBOX 

	NO

 FORMCHECKBOX 


	A.4.5.
	Is there an additional public monitoring for the GIs ?
	YES

 FORMCHECKBOX 

	NO

 FORMCHECKBOX 


	A.4.6.
	Are there public subsidies for monitoring and certification of GIs in your country?


	YES

 FORMCHECKBOX 

	NO

 FORMCHECKBOX 


	5. Ownership, costs and duration for GIs

	A.5.1.
	For trademark law only 

Is the owner of a collective or certification mark including a GI always a private entity?

If no, give examples of public owned marks
Dans la réponse 2.5
	YES

 FORMCHECKBOX 

	NO

 FORMCHECKBOX 


	A.5.2.
	Must the owner of a collective or certification mark including a GI renew the registration?

If yes, indicate the duration of the registration
Dans la réponse 2.5
	YES

 FORMCHECKBOX 

	NO

 FORMCHECKBOX 


	A.5.3.
	What are the direct costs for registering a collective or certification mark including a GI?

3000Yuan ( 1€ = 0.9Yuan)

	A.5.4.
	Give examples of monitoring and certification costs (global or per producer) for GI products protected under collective or certification marks, when available



	A.5.5.
	For special registration system only 

Who is the owner of a registered GI?

Voir la réponse de 1.12-1.18



	A.5.6.
	Must the registration of a GI be renewed?

If yes, indicate the duration of the registration

Réponse en cours d’étude- reste à confirmer
	YES

 FORMCHECKBOX 

	NO

 FORMCHECKBOX 


	A.5.7.
	Are there provisions allowing the cancellation of a registration for a GI?

If yes, indicate the conditions and the procedure

Réponse en cours d’étude- reste à confirmer


	YES

 FORMCHECKBOX 

	NO

 FORMCHECKBOX 


	A.5.8.
	What are the direct costs for registering a GI?

Réponse pas trouvée

	A.5.9.
	Give examples of monitoring and certification costs (global or per producer) for GI products, when available

Réponse pas trouvée


B. Policies concerning GIs production-marketing systems 
En attente de réponses plus précises qui seront fournies ultérieurement.
	1. Competition and antitrust legislation

	B.1.1.
	In your country, does an antitrust law exist ? 

Mention in Annex 4 the name of the national regulations, the authorities and legal procedures at national level (also regional if any)
	YES

 FORMCHECKBOX 

	NO

 FORMCHECKBOX 


	B.1.2
	Are there inquiries of national antitrust law authorities regarding GIs ?

Loi antitrust prévue pour l’année 2006
	YES

 FORMCHECKBOX 

	NO

 FORMCHECKBOX 


	B.1.3.
	What was the reason for inquiry ? 

Fixing of global quantities




 FORMCHECKBOX 

Price fixing






 FORMCHECKBOX 

Quotas system






 FORMCHECKBOX 

Other:

If possible, annex documents such as law papers or trial decisions

	B.1.4.
	Did this recommendation or decision lead to a modification of the national legislation ?


	YES

 FORMCHECKBOX 

	NO

 FORMCHECKBOX 


	2. Collective institutions of supply chain (interprofessions
) 

	B.2.1.
	Are there specific legal provisions regulating such institutions?

If yes, mention the national legal basis

	YES

 FORMCHECKBOX 

	NO

 FORMCHECKBOX 


	B.2.2.
	Do these institutions concern :

a specific product (such as milk, fruits, meat…)


 FORMCHECKBOX 

specific geographic areas (regional, national)


 FORMCHECKBOX 

specific quality labels, specific GI products


 FORMCHECKBOX 

Other:


	B.2.3.
	For GI collective institutions:

What kind of tasks can they assume (on a legal basis) ?

Definition and management of the code of practices

 FORMCHECKBOX 
 

Marketing studies





 FORMCHECKBOX 

Strategic analysis





 FORMCHECKBOX 

Promotion






 FORMCHECKBOX 

Quality control






 FORMCHECKBOX 

Negotiation of contract templates



 FORMCHECKBOX 

Fixing of indicative prices on intermediary markets

 FORMCHECKBOX 

Fixing of global quantities




 FORMCHECKBOX 

Attribution of production quotas to processing units

 FORMCHECKBOX 

Other:


	B.2.4.
	Are there legal provisions for sanctions when a collective rule is not respected by a member ? 
	YES

 FORMCHECKBOX 

	NO

 FORMCHECKBOX 


	B.2.5.
	Is the extension of agreements to non-members authorised and supported by the public authorities ? 
	YES

 FORMCHECKBOX 

	NO

 FORMCHECKBOX 


	3. Public support to GI supply chains management   

	B.3.1.
	Are there national programs to support the leaders’ training and to improve the quality of management of GIs supply chains ?

Marketing & Communication




 FORMCHECKBOX 

Social leadership





 FORMCHECKBOX 

Negotiation






 FORMCHECKBOX 

Business administration





 FORMCHECKBOX 

Other:


	YES

 FORMCHECKBOX 

	NO

 FORMCHECKBOX 


	B.3.2.
	Are there also programs at local/regional scale ?


	YES

 FORMCHECKBOX 

	NO

 FORMCHECKBOX 



C. Policies concerning the links between GIs and rural development

	1. Public subsidies devoted to GIs as public support for rural/local development

	C.1.1.
	Is there any general public support to develop the GI products (as collective or certification trademarks or under a special registration system) ?

Administrative support (application files for registration of PDO-PGI, …)
 FORMCHECKBOX 
     

Cf. réponses partie A pour plus de détails

Technical support (public research, …)




 FORMCHECKBOX 
 

A rechercher

Other:


	YES

 FORMCHECKBOX 

	NO

 FORMCHECKBOX 


	C.1.2.
	Do public financial subsidies exist for GIs projects/products at firms level ?

A rechercher
If yes, what kind of investments are concerned :

Production (enterprises equipment– buildings)



 FORMCHECKBOX 
 

Transformation / elaboration (enterprises equipment– buildings) 
 FORMCHECKBOX 

Trade (enterprises equipment– buildings– transportation) 

 FORMCHECKBOX 

Communication (internal / external) 




 FORMCHECKBOX 

Human resources






 FORMCHECKBOX 

Other:


	YES

 FORMCHECKBOX 

	NO

 FORMCHECKBOX 


	2. Integration and co-ordination of public policies

	C.2.1.
	Have you public policies aiming at creating or strengthening the links between GIs and other economic activities ?
Normative







 FORMCHECKBOX 

Financial







 FORMCHECKBOX 

Promotional







 FORMCHECKBOX 

Technical supports






 FORMCHECKBOX 

Other:


	YES

 FORMCHECKBOX 

	NO

 FORMCHECKBOX 


	C.2.2.
	Have you innovative projects based on GIs in the frame of development programs promoted by international organisms (e. g. FAO) or NGOs ?


	YES

 FORMCHECKBOX 

	NO

 FORMCHECKBOX 


	C.2.3.
	Are there public policies specifically aiming at facilitating the development of GIs production in small and craft firms ? 

Information







 FORMCHECKBOX 

Training







 FORMCHECKBOX 

Other:


	YES

 FORMCHECKBOX 

	NO

 FORMCHECKBOX 



D. Policies concerning the relations between GIs and consumers

	1. GIs promotion

	D.1.1.
	Does the State assume public communication on GIs ?

If yes, does it concern:

Legal aspects






 FORMCHECKBOX 

Certification






 FORMCHECKBOX 

Technical aspects





 FORMCHECKBOX 

Success stories






 FORMCHECKBOX 

Marketing and communication issues



 FORMCHECKBOX 

Public support






 FORMCHECKBOX 

Other ………………………………………………………………………………
	YES

 FORMCHECKBOX 

	NO

 FORMCHECKBOX 


	D.1.2.
	If no, who does assume that public communication on GIs?



	D.1.3.
	Is there a national public-funded organism specifically devoted to the promotion for GIs (even if amongst other missions)? 

If yes, is this organism of

Public status






 FORMCHECKBOX 

Private status






 FORMCHECKBOX 

	YES

 FORMCHECKBOX 

	NO

 FORMCHECKBOX 


	D.1.4.
	In your country and language, is a specific term used to indicate on a package or a promotional advertising that a product is a registered geographical indication ?

If yes, indicate the term(s) and annex the logo(s) when they exist
	YES

 FORMCHECKBOX 

	NO

 FORMCHECKBOX 


	D.1.5.
	Do the GIs supply chains have any public financial resources to promote their denomination (as a collective denomination and not through individual trademarks) ?
	YES

 FORMCHECKBOX 

	NO

 FORMCHECKBOX 


	D.1.6.
	Do the regional organisation in charge of the regional label have any public financial resources to promote their denomination (as a collective product and not as private brand)?
	YES

 FORMCHECKBOX 

	NO

 FORMCHECKBOX 


	2. Consumer surveys

	D.2.1.
	In your country, are there food survey in general ?


	YES

 FORMCHECKBOX 

	NO

 FORMCHECKBOX 


	D.2.2.
	Surveys about the concept of geographical indication (meaning for consumer for example)


	YES

 FORMCHECKBOX 

	NO

 FORMCHECKBOX 


	D.2.3.
	Surveys about the products with GI themselves


	YES

 FORMCHECKBOX 

	NO

 FORMCHECKBOX 


	
	Mention the surveys in Annex 5



Annex 1 – Institutions and procedures for Geographical Indication

Protection spéciale

1) Protection nationale





1. A partir du 16/07/2005, le bureau de l’AQSIQ a appliqué un nouveau décret n° 78 « Les institutions de la protection des produits d’indications géographiques ». Il a remplacé le décret précédent « Les institutions de la protection des produits d’appellation d’origine » qui n’est plus valable.

- Ce décret a été élaboré conformément à « la loi de qualité d’un produit de la république populaire de Chine », « la loi des standards de la république populaire de Chine »,  « la loi d’inspection des produits imports et exports ».
- Les décrets « Les règles de la gestion des marques d’origine » et «  L’application en mesure pour les règles à la gestion des marques d’origine » sont toujours valables. Si les contenus de ces deux décrets sont contradictoires avec les nouvelles règles n° 78, alors le nouveau décret n°78 sera appliqué en priorité. (NB : ces 2 décrets sont appliqués par le CIQSA - Administration d’Etat de l’Inspection et de la Quarantaine à l’importation et à l’exportation)
2). exemple de protection provinciale

« L’application des mesures des gestions de la protection des produits IG - l’alcool « KouZiJiao »  »  (2003, mairie HuaiBei)

« L’application de la protection des produits IG : les 4 médicaments traditionnels chinois dans la province JiaoZuo »  (un règlement d’essai provincial) (n°49) à appliquer au 1er janvier de 2005.

Une convention du département ShanXi qui concerne la définition du domaine de produit IG – le bœuf Qingchuan (Département ShanXi, N° 114, 2005)

Loi des marques

1. Depuis les années 80, la Chine a signé successivement La Convention de Paris pour la Protection de la Propriété Industrielle et l’Accord de Madrid dont elle est devenue un des pays membres. Pour bien adopter ces conventions internationales, l’Etat chinois a par 2 fois modifié « La loi des marques » et « Les règles des implications de la loi des marques » en 1993 et en 2001.

Il n’y a que les personnes physiques, personnes judiciaires (juridical person, fictitious person, artificial person, conventional person) ou les autres organisations qui peuvent être requérant d’enregistrement. Les indications géographiques ne doivent pas être inscrites comme une marque générale mais peuvent s'enregistrer comme une marque collective ou une marque éprouvée.
-Par rapport aux données fournies par SAIC (2005) : En Chine, il y a 129 produits IG parmi 514 demandes qui sont enregistrés dans les bureaux du CTMO comme une marque collective ou éprouvé (CTMO : une branche de Bureau National de l’Administration Industrielle et commerciale SAIC). 

Ces produits sont souvent les fruits, les thés, le riz, les légumes, les volailles, les vins jaunes, les sojas, medlar (anglais).

- Selon l’article 16 de la loi des marques de la RPC, un produit indication géographique signale que ce produit vient d’une région définie, tous les caractères de ce produit, sa qualité et sa réputation sont décidés par les facteurs humains et les facteurs naturels.

2. « la procédure d’enregistrement et la gestion de la marque collective et la marque éprouvée » est appliquée par le Bureau National de l’Administration Industrielle et Commerciale (SAIC : State Administration for Industry & Commerce) en 2003. (il y avait 2 précédentes éditions en 1994 et 1998)

(Procedures for the registration and administration of collective marks and certification marks,

Administrative measures concerning the registration of collective marks and certification marks)

3. Une notice « renforcement de la protection des produits IG et de l’inscription du marque » Bureau national de l’Administration industrielle et commerciale (SAIC :le State Administration for Industry & Commerce  N° 200, 2004)

NB : pour plus de détails sur la procédure d’enregistrement du produit IG comme une marque, voir la réponse du 2.5.

Sub-nationale
La chine a signé successivement les accords pour protéger les produits appellation d’origine et indications géographiques. Ces conventions et accords internationaux sont : 

 - La convention de Paris

 - L’accord de Madrid

 - La convention de Lisbonne 

 - TRIPS 

NB : Dans le Loi agricole de la République Populaire de Chine (Agriculture Law of the People’s Republic of China), l’article 23 a défini que «  un produit agro-alimentaire peut demander une certification de l’Indication Géographique, si ce produit a bien respecté la cahier des charges et son nom de région de production correspond à la notification géographique. »
Annex 2 : List of protected national geographical indications

A compléter par FW

Sources :

· mémoire de DEA de Marie Papaix p.64
· liste des IG enregistrées au SAIQ (110 noms en 2004) 


Annex 3 – Cases of dispute between GI’s and national or international trademarks

Cas spécial d’un conflit entre une marque et une IG

Le jambon de Jinhua

Le jambon de Jinhua a déjà 1200 ans d’histoire en Chine. Il s’est  rendu célèbre grâce à son goût parfumé, la forme et la couleur de la viande. Il a été fourni aux familles Royales à travers les dynasties, comme article du tribut, on pouvait aussi le trouver sur les marchés des autres pays asiatiques.

Mais ce produit historique a connu plus de 20 ans de difficultés à cause des conflits de droits de propriété.

La guerre de propriété de la marque «Jinhua» a commencé au début des années 80. 

La Compagnie Agro-alimentaire du ZheJiang était une société de niveau provincial. A l’époque de l’économie planifiée, elle était un bureau administratif qui gérait toutes les sociétés agro-alimentaires dans la province du Zhejiang.

La société Agro-alimentaire du Pujiang de niveau district dépendait administrativement de la Compagnie Agro-alimentaire du ZheJiang et possédait la marque «Jinhua», déposée au CTMO en 1979 (à cette époque il était possible d’utiliser le nom de lieu comme une marque). En 1982, la Compagnie Agro-alimentaire du Zhejiang a utilisé sa force administrative pour devenir gratuitement le détenteur de la marque «Jinhua». 

Avec la réforme du système de gestion du domaine AA par le gouvernement du Zhejiang, en 1984, la Compagnie AA de Zhanjiang a décentralisé ses pouvoirs à ses filiales, mais elle n’a pas rendu la marque «Jinhua» à son ancien détenteur. 

La validité de protection d’une marque enregistrée a une durée de 10 ans. En 1994, la mairie de Jinhua a donc fait les demandes aux bureaux central et provincial du SAIQ pour que la Compagnie AA du Zhejiang rende le marque «Jinhua». Devant cette confusion, le SAIQ a par deux fois prolongé les procédures de re-enregistrement pour qu’il puisse résoudre ce problème avec la compagnie AA de Zhejiang. Mais à cause du désaccord entre certains districts du Jinhua, la compagnie a réussi à re-enregistrer cette marque au CTMO.

La région Jinhua a protesté et a fait appel devant les tribunaux pour récupérer la marque «Jinhua» et protéger ses propres intérêts. Mais les résultats n’étaient pas convaincants.

Grâce à la réputation et la richesse culturelle du jambon, l’ASAIQ a déclaré en 2002, l’avis n°84 disant que le jambon de Jinhua avait obtenu la certification d’appellation d’origine. Ce qui inclut 15 districts et communes et plus de 50 entreprises. Avec cette certification, les producteurs ont refusé de continuer à payer les frais d’administration (droit propriété, contrefaçon etc.) à leur ancien supérieur et ont utilisé l’appellation «jambon de Jinhua».

En 2003, pour continuer à garder les droits sur cette marque enregistrée, la Compagne AA de Zhejiang est passée aux tribunaux contre toutes les usines de la région de Jinhua en les attaquant pour contrefaçon. Toutes les usines ont été scellées par les agents du CTMO et tous les distributeurs ont du retirer les produits sous l’appellation d’origine pour ne garder en magasin que la marque «Jinhua».

Le directeur de l’association des producteurs du «jambon de Jinhua » a rétorqué que la compagnie AA de Zhejiang ne produit pas le jambon mais sous-traite la production à d’autres usines de la province, voire même d’autres provinces en encaissant l’essentiel des bénéfices. Pour les producteurs de Jinhua, il est difficile d’accepter que le jambon produit dans la région de Jinhua soit considéré comme une contrefaçon, alors qu’il est produit ailleurs sous ce même nom.
Un petit espoir a grandi chez les producteurs de la région de Jinhua. Leur gouvernement a demandé au CTMO d’enregistrer le « jambon de Jinhua » comme une marque éprouvée puisque c’est un produit d’appellation d’origine, on attend toujours la réponse du CTMO.

En 2004, la Compagnie AA de Zhejiang qui a prolongé ses droits jusqu’en 2013 a encore fait appel contre la société Yonkang, parce qu’elle avait utilisé les mots «jambon de Jinhua» pour ses produits. Le tribunal a jugé que l’appellation d’origine est une propriété intellectuelle qui est sous protection de la loi. De plus, l’ASQIQ était d’accord avec la société Yonkang ainsi que les 55 entreprises qui ont le droit de production avec le logo IG «jambon de Jinhua». Donc, le tribunal a estimé que la société Yongkang n’a pas touché les intérêts de la Compagnie AA de Zhejiang.

C’était la deuxième fois que la marque «Jinhua» attaquait le produit IG «jambon de Jinhua». Cette fois, la Compagnie AA de Zhejiang a accepté la décision de juge. Désormais, ces sociétés ont leur propre droit pour produire le jambon IG avec le nom de «jambon de Jinhua». 

Il apparaît clairement que ce conflit est d’une part la conséquence d’une certaine gestion de l’économie planifiée ; et d’autre part, résulte d’un système juridique qui reste encore inachevé. La première loi des marques chinoises en 1982 n’avait pas encore défini que «le nom de lieu du niveau district ne peut pas être utilisé comme une marque». Cette règle était valide jusqu’à la deuxième modification de la loi des marques en 1993. Depuis l’entrée à l’OMC en 2001, la protection d’appellation d’origine et l’indication géographique ont de plus en plus attirés les attentions publiques.

Le jambon de Jinhua a obtenu les protections d’appellation d’origine. Mais, la société mère d’origine est le détenteur de la marque «Jinhua». Cela a amené une situation très délicate.

Devant ce conflit, les juristes ont aussi deux positions :

Certains ont considéré que la marque «Jinhua» a été enregistrée selon l’application de la loi des marques, bien qu’elle est contradictoire avec la loi actuelle qui considère une marque comme «faible». Mais on doit respecter le jugement de la loi précédente, même s’il s’agit d’une injustice pour certains cas.

Les autres pensent que l’enregistrement de la marque Jinhua était une procédure incorrecte à cause de la force administrative. La marque est un bien privé qu’on ne peut pas vendre ni céder aux autres. La valeur du jambon de Jinhua est beaucoup plus importante qu’une marque. Le produit d’appellation d’origine est alors considéré comme symbole de l’héritage historique, et fait partie du bien de l’Etat. Cela impose de respecter les règles de l’OMC sur la protection des appellations d’origine, pour conserver l’héritage historique. 

Annex 4 : Institutions and procedures of antitrust law

Annex 5 – Consumers and Market surveys

Annex 6 – Literature references

Please indicate the references of books or papers devoted to the legal and institutional issues of GIs in your country, with a short abstract of their content.
Eléments de réponse plus détaillés sur le contenu de la check-list
Q. A.1.2

What are the legal provisions implementing the TRIPS Agreement for GIs (or protecting GIs) in your country (national legislation or supra-national legislation directly applicable, except the international agreements) ?

Protection spéciale

1) Protection nationale





1. A partir du 16/07/2005, le bureau de l’AQSIQ a appliqué un nouveau décret n° 78 « Les institutions de la protection des produits d’indications géographiques ». Il a remplacé le décret précédent « Les institutions de la protection des produits d’appellation d’origine » qui n’est plus valable.

- Ce décret a été élaboré conformément à « la loi de qualité d’un produit de la république populaire de Chine », « la loi des standards de la république populaire de Chine »,  « la loi d’inspection des produits imports et exports ».
- Les décrets « Les règles de la gestion des marques d’origine » et «  L’application en mesure pour les règles à la gestion des marques d’origine » sont toujours valables. Si les contenus de ces deux décrets sont contradictoires avec les nouvelles règles n° 78, alors le nouveau décret n°78 sera appliqué en priorité. (NB : Ces 2 décrets sont appliqués par le CIQSA - Administration d’Etat de l’Inspection et de la Quarantaine à l’importation et à l’exportation)
2). exemple de protection provinciale

« L’application des mesures des gestions de la protection des produits IG - l’alcool « KouZiJiao »  »  (2003, mairie HuaiBei)

« L’application de la protection des produits IG : les 4 médicaments traditionnels chinois dans la province JiaoZuo »  (un règlement d’essai provincial) (n°49) à appliquer au 1er janvier 2005.

Une convention du département ShanXi qui concerne la définition du domaine de produit IG – le bœuf Qingchuan (Département ShanXi, N° 114, 2005)

Loi des marques

1. Depuis les années 80, la Chine a signé successivement La Convention de Paris pour la Protection de la Propriété Industrielle et l’Accord de Madrid dont elle est devenue un des pays membres. Pour bien adopter ces conventions internationales, l’Etat chinois a par 2 fois modifié « La loi des marques » et « Les règles des implications de la loi des marques » en 1993 et en 2001.

Il n’y a que les personnes physiques, personnes judiciaires (juridical person, fictitious person, artificial person, conventional person) ou les autres organisations qui peuvent être requérant d’enregistrement. Les indications géographiques ne doivent pas être inscrites comme une marque générale mais peuvent s'enregistrer comme une marque collective ou une marque éprouvée.

-Par rapport aux données fournies par SAIC (2005) : En Chine, il y a 129 produits IG parmi 514 demandes qui sont enregistrés dans les bureaux du CTMO comme une marque collective ou éprouvé (CTMO : une branche de Bureau National de l’Administration Industrielle et commerciale SAIC). 

Ces produits sont souvent les fruits, les thés, le riz, les légumes, les volailles, les vins jaunes, les sojas, medlar (anglais).

- Selon l’article 16 de la loi des marques de la RPC, un produit indication géographique signale que ce produit vient d’une région définie, tous les caractères de ce produit, sa qualité et sa réputation sont décidés par les facteurs humains et les facteurs naturels.

2. « la procédure d’enregistrement et la gestion de la marque collective et la marque éprouvée » est appliquée par le Bureau National de l’Administration Industrielle et Commerciale (SAIC : State Administration for Industry & Commerce) en 2003. (il y avait 2 précédentes éditions en 1994 et 1998)

(Procedures for the registration and administration of collective marks and certification marks,

Administrative measures concerning the registration of collective marks and certification marks)

3. Une notice « renforcement de la protection des produits IG et de l’inscription du marque » Bureau national de l’Administration industrielle et commerciale (SAIC :le State Administration for Industry & Commerce  N° 200, 2004)

NB : pour plus de détails sur la procédure d’enregistrement du produit IG comme une marque, voir la réponse du 2.5.

sub-nationale
La chine a signé successivement les accords pour protéger les produits appellation d’origine et indications géographiques. Ces conventions et accords internationaux sont : 

 - La convention de Paris

 - L’accord de Madrid

 - La convention de Lisbonne 

 - ADPIC

NB : Dans le Loi agricole de la République Populaire de Chine (Agriculture Law of the People’s Republic of China), l’article 23 a défini que «  un produit agro-alimentaire peut demander une certification de l’Indication Géographique, si ce produit a bien respecté la cahier des charges et son nom de région de production correspond à la notification géographique. »

Q. A. 1.3
Is any change expected in the mid-term for the legal frame regarding GIs in your country?

If yes, give some indication
Au cours du 10ème congrès de l’APN, quelques représentants ont proposé d’établir une loi spéciale pour garantir la protection des indications géographiques. Ils argumentent leur demande en expliquant que la Chine a une longue tradition agricole et possède beaucoup de produits d’appellation d’origine. Il est donc nécessaire de faire une loi spéciale pour protéger ces produits et les spécificités de la culture chinoise. Ils proposent d’établir cette loi sur la base des décrets qu’applique déjà l’AQSIQ depuis 1999. 

(Source: mémoire Guihong Wang p.49)
Q. A.1.4

Is there external pressure to promote GIs in your country? From what country / institution?

La réponse n’est pas claire
- La convention de Paris

 - L’accord de Madrid

 - La convention de Lisbonne 
 - ADPIC
Q. A.1.5

Does your legislation provide for recognition and protection of GIs or appellations of origin of foreign countries which are protected in the country of origin? Indicate the applicable provisions 
Dans l’article 26 du décret n° 78 «Les institutions de la protection des produits d’indications géographiques », l’AQSIQ accepte que les produits IG étrangers soient enregistrés en Chine pour bénéficier d’une protection légale. Les produits IG étrangers sont aussi protégés par la loi des marques, il est aussi nécessaire de s’enregistrer pour avoir une protection juridique.

Q.A.1.6

Is there any specific prohibition in the legislation/rules/procedures covering geographical indications not protected in the country of origin? If so, please specify the relevant statutory provision.

Selon nous, si ce produit est IG, probablement, il a été protégé dans son pays d’origine, parallèlement, il sera protége en Chine, mais la condition est un enregistrement. 

Par contre, si le produit étranger n’est pas une IG. Pour avoir une protection en Chine, la condition est aussi un enregistrement, mais la procédure sera plus compliquée.

Q.A.1.7

For laws focusing on business practices only
Does the law or any related document (e. g. guidelines, administrative manual) give a definition of GI? If so, quote the definition(s) with indication of source.

Le régime de la loi des marques a été installé tardivement dans le pays. De nombreux produits ont acquis une forte identité d’indication géographique et une bonne réputation au cours de milliers d’années de commercialisation. Beaucoup de producteurs et de commerçants n’avaient pas de marque propre et utilisaient ainsi une même appellation. Ce moyen de partage d’un même nom devient une véritable appellation d’origine connue. Par ailleurs, il n’y avait jamais été établi de protection basique pour ces appellations d’origine. C’est pour ça que lorsque certaines sociétés extérieures ont enregistré ces noms comme leur propre marque, cela a alors porté préjudice aux intérêts du public et détruit l’application des principes de concurrence.

Le 06 novembre 1986 est apparue pour la première fois en Chine, une volonté de protection d’une indication géographique. Il s’agit d’une réponse du bureau central des marques à une lettre du bureau provincial des marques d'Anhui. La question portait sur la possibilité d’enregistrement d’un nom de district en tant que marque. Le bureau central a considéré qu’il y a contradiction à protéger le nom d’un district comme une marque. Bien que cette lettre officielle en réponse ne définisse pas clairement le concept d’indications géographiques, elle fait référence à trois points précis : 1) Les indications géographiques ont toutes les caractéristiques de marques. 2) Les indications géographiques font partie des biens publics, et ne peuvent être enregistrées comme une marque par une entreprise ou un particulier, car ça porterait atteinte aux droits d’utilisation d’autrui. 3) Les indications géographiques peuvent être en réalité considérées comme protégées par la loi. 

Un autre exemple dans les années 80, certaines sociétés produisaient et commercialisaient du vin sous le nom de « Champagne ». La France a demandé d’une manière vigoureuse l’arrêt de ces pratiques. Le bureau central des marques a notifié officiellement le 26 octobre 1989 à chaque société et producteur individuel de “cesser toute utilisation du nom Champagne”. Dans cette note, il a été indiqué pour la première fois de manière officielle que, en tant que signataire de la Convention de Paris, la Chine a le droit et aussi la responsabilité incontestable de protéger les appellations d’origine. 

Voir également les réponses 1.12  et 1.18

Q.A.1.8, 1.9, 

a) For trademark law only

Does the law or any related document (e. g. guidelines, administrative manual) give a definition of GI? Does the law or any related document contain specific provisions for collective or certification marks including a GI ? If so, quote the definition(s) with indication of source

La première "loi des marques" a été validée le 23 août 1982. Elle a été mise à jour le 22 février 1993: Les noms de la division administrative au-dessus du niveau du district ou les noms de lieux étrangers bien connus, ne peuvent être considérés comme une marque, à moins que le nom de l'endroit ait une autre signification que l’indication de l’origine ; si une marque a été déjà enregistrée sous le nom d’un lieu, celle-ci demeure valide. En 1994, la loi des marques est modifiée pour permettre l’enregistrement de marques éprouvées et de marques collectives ; elle définit chaque système de gestion. 

Afin de répondre aux exigences liées à l’adhésion à l’OMC et permettre le développement économique du marché chinois, la "loi des marques" courante a été à nouveau modifiée au cours de la session du neuvième comité permanent de l’APN (Assemblée populaire nationale) le 27 octobre 2001. L’article 10 de la loi des marques stipule que le nom géographique ne doit pas faire l'application d'un enregistrement hors marque collective, mais si le nom géographique a d'autres significations, alors on peut l’inscrire comme marque éprouvée, ce qui constitue cependant l’exception. L’article 16 précise à ce sujet: « Si des marchandises sont marquées par une indication géographique, mais ne proviennent pas réellement de ce lieu, alors le public est trompé, leur enregistrement est refusé et leur utilisation interdite; cependant, celui qui a déjà obtenu l'enregistrement sans mauvaise intention garde la validité du signe géographique précédemment référencé. C'est un index qui décrit des marchandises qui proviennent d'un secteur de qualité spécifique, de prestige ou d'autres caractéristiques de ces marchandises, déterminé par le facteur naturel ou le facteur humain. La définition des signes géographiques par la loi des marques est compatible avec la définition de l’indication géographique de l'accord sur le ADPIC (Aspects des droits de propriété intellectuelle qui touchent au commerce) ».

Ces conditions établissent en fait que l’indication géographique en Chine ne doit pas s'inscrire comme une marque générale mais peut s'enregistrer comme une marque collective ou une marque éprouvée. Ce système est d’une certaine manière similaire aux systèmes anglais et américain. La loi des marques est donc le principal moyen de protection des IG en Chine. Ce système commence à être reconnu par le public qui porte ainsi davantage d’intérêts à l’origine des produits.
Q.A.1.10 

Is the higher level of protection required for wines and spirits under Article 23.2 of the TRIPS Agreement
 provided for any other product? If so, specify such products and the law under which they are protected

Normalement, la réponse sera non, mais il faut poursuivre les recherches pour davantage d’arguments.

Q.A.1.11 

For special protection only

Are there legal provisions specific to a sub-national level ? If yes, give also information regarding sub-national provisions and procedures in the following replies

Q. A.1.12---------1.18

Décret officiel relatif à la protection des indications géographiques

Le 17 août 1999, l’AQSIQ (Administration d’Etat pour la supervision de la qualité et l’inspection de la quarantaine) a publié un décret qui donne pour la première fois en Chine une définition précise des appellations d’origine et définit les réglementations d’inscription. Le contenu du décret est compatible avec les termes de la Convention de Lisbonne.

Ensuite, l’AQSIQ a promulgué un règlement national d’utilisation des indications géographiques. Celui-ci est devenu un standard qui rend obligatoire leur enregistrement. En mars 2001, le bureau des quarantaines a de son coté publié les conditions de gestion des produits d’appellation d’origine (par la suite, le bureau de quarantaine a été intégré à l’AQSIQ). L’ensemble de ces réglementations a été directement inspiré par les lois spéciales en vigueur en France. (cf. Mémoire Guihong Wang)
Tous les produits IG doivent avoir une certification officielle par l’AQSIQ qui peut les protéger légalement.

A partir du 16/07/2005, le bureau AQSIQ a appliqué un nouveau décret n° 78 « Les institutions de la protection des produits d’indications géographiques » ; il a remplacé le décret précédent «  Les institutions de la protection des produits d’appellation d’origine ».

En même temps, les décrets « Les règles de la gestion des indications de provenance » et « l’ordre d’application des indication de provenance » sont compatibles avec le décret n° 78. Mais la condition est que le décret n°78 demeure prioritaire. (ces 2 décrets sont appliqués par le CIQSA - Administration d’Etat de l’Inspection et de la Quarantaine à l’importation et à l’exportation.) 

Ce nouveau décret a été élaboré selon « la loi de la qualité », « la loi des standards de la RPC », et « la loi d’inspection des produits imports et exports ». Dans l’article 2, on donne pour la première fois la définition des IG. Ces sont des produits spéciaux qui viennent de régions choisies. Leur qualité, leur réputation et les caractéristiques dépendent des facteurs humains et naturels. Les produits IG sont des productions cultivées et des productions d’élevage. (NB : la définition du type de produit IG est différente de celle de la loi des marques gérée par le SAIQ)

Le règlement qui sous-tend ce système autorise deux procédures distinctes : d’une part une procédure qui suit «  Les institutions de la protection des produits d’appellation d’origine » est identique à celle développée par le BEST ; et d’autre part une démarche beaucoup plus simple, « Les règles de la gestion des indications de provenance » qui fait du logo une indication de provenance de type « made in China » pour l’obtention de laquelle aucune preuve de typicité du produit n’est demandée par CIQSA. Mais cette procédure ne garantit pas la qualité de produit.
Bien que l’AQSIQ protége les IG selon le décret (n° 78), le SAIQ a utilisé la loi des marques pour gérer les produits IG. Mais on ne peut pas considérer que la décision du SAIQ est propriétaire devant la justice comme le montre l’exemple du Jambon de Jinhua.

Alors, comment peut-on avoir une certification du logo IG, quelle procédure doit-on suivre ?

En Chine, l’initiative de l’enregistrement d’une IG ne vient généralement pas des producteurs eux-même, car ceux-ci ne sont pas forcément informés des moyens de protection dont ils disposent. L’administration doit initier le processus en repérant les produits susceptibles d’obtenir une IG et en organisant les filières de production.

Depuis le nouveau décret, la demande d’inscription peut aussi être soutenue par une organisation de protection des IG ou une association d’entreprises qui doit au préalable obtenir l’accord du gouvernement au moins au niveau du district. 

Le requérrant doit fournir l’avis du gouvernement local sur la délimitation du domaine de production. Si le produit se trouve dans la région du district, alors, c’est le gouvernement du district qui propose la frontière. Si le produit traverse les districts, c’est le gouvernement départemental qui pose l’avis. Si le produit traverse les départements, alors, la décision dépendra du conseil de gouvernement provincial.

Le requérant doit montrer la qualité de son produit ainsi que le lien avec les facteurs humains et naturels. Pour le cahier des charges, il doit fournir les procédures de production, les matières premières, l’équipement etc. 

Pour les produits exportés, la société doit respecter les critères imposés par le bureau des quarantaines que le CIQSA a élaboré, si le produit n’est pas exporté, les critères définis par BEST au niveau district sont suffisants.

Lorsque le dossier est complet, l’AQSIQ provincial donne son avis et le transmet au bureau central qui va l’examiner. Le bureau central met en place des commissions d’experts pour réaliser les examens techniques. Il rendra sa décision finale qui sera officialisée sur leur site Internet et leurs publications. En cas de refus, le requérant est informé par un courrier, s’il n’est pas d’accord avec les arguments donnés, celui-ci peut contacter le bureau central dans les deux mois suivants pour que les experts réétudient son cas.
Le cahier des charges et les conditions d’utilisation du logo 

Le cahier des charges est strict et compliqué, il est défini d’après la réputation, la variété, la sphère de production et aussi la situation de production et distribution. Avec ces aspects, on définit les critères nationaux et provinciaux.

Le contrôle qualité est réalisé par le BEST. Si le produit est exporté, la gestion du contrôle revient au bureau des quarantaines (CISQA)

Les producteurs de la sphère de production qui souhaitent utiliser le logo doivent en faire la demande au BEST ou au CISQA de leur district. Celui-ci étudie la demande et la renvoie au bureau provincial qui à son tour l’examine avant de la renvoyer au bureau central. 

Q. A.1.19---------1.21

Données non trouvées pour le moment 
Q. B. 2.5

Is there a specific procedure regarding the registration of a trademark including a GI?
Il y a 220 000 marques de produits agro-alimentaires en Chine, soit environ 8% du total. Depuis 1995, le SAIC a commencé à gérer les produits à Indications Géographiques. En 0ctobre 2005, pour 514 demandes, 129 produits IG sont enregistrés dans le bureaux CTMO comme une marque collective ou éprouvée sous la protection légale des marques. (CTMO : une branche du Bureau national de l’Administration industrielle et commerciale SAIC).

Parce que la plupart des produits se trouvent dans la campagne, il y a des organisations de compétences professionnelles et des associations pour aider les agriculteurs à connaître et comprendre la valeur d’une IG, à respecter les cahiers de charges et trouver les marchés. Le SAIQ popularise un système « entreprise+collective+producteur » encourageant tous les types d’investissements pour développer les produits IG.

Le SAIC coopère avec le ministère de l’agriculture pour gérer les produits IG, du début de la demande d’enregistrement jusqu’au contrôle des produits enregistrés, toutes les procédures sont définies conjointement par ces 2 organisations.

Alors, est-ce qu’il y a des procédures spécifiques pour enregistrer ces produits IG ? Quelles sont les démarches à effectuer? 
Selon les données fournies par le SAIC en 2004, si on demande un enregistrement d’une marque collective ou d’une marque éprouvée, alors le requérant doit être une (les) organisation(s), une (les) association(s) ou autre(s) collectivités(s) qui viennent de la même région de production. Attention : ces organisations ne peuvent pas être des organisations de producteurs ou de distributeurs.

En général, il y a deux façons de faire la demande d’inscription, soit on demande aux agences des marques d’aider à préparer toutes les procédures d’inscription, soit on fait la demande par soi-même (en se déplaçant au siège CTMO à Pékin). Le coût de chaque demande monte à 3000 Yuan (1€ = 0.9 Yuan)
Chaque requérant doit fournir une description de toutes les caractéristiques spécifiques du produit demandé, le crédit de réputation ainsi que les relations avec les éléments humains et les éléments naturels, et aussi la sphère de production. 

Bien sur, indiquer et définir la sphère de production est une procédure importante pour la demande d’enregistrement d’un produit en IG. Dans les critères de la demande du SAIC, la sphère de production ne doit pas forcement correspondre géographiquement à la région administrative.
Le requérant doit fournir dans son dossier une certification de la qualité de son produit. Cette certification est fournie par une agence institutionnelle (une branche de ministère de l’agriculture qui surveille et teste la qualité des produits IG). De plus, le requérant doit démontrer que les matériels, les équipements, les agents techniciens de l’institution en question offrent les capacités de tester et de surveiller les produits IG. Souvent, le niveau de l’institution doit être au moins de niveau provincial.

Le requérant doit fournir des réglementations de gestion sur les produits demandés qui notent les conditions d’utilisation de marque, les droits d’utilisation, les responsabilités de l’inspection du produit.  

Du coté administratif, le SAIQ a besoin d’un avis officiel du ministère de l’agriculture sur le produit pour prendre la décision définitive. 

Généralement, le cahier des charges est défini et contrôlé par les agences du ministère de l’agriculture dans chaque région. Et le SAIQ est responsable de la protection juridique pour les produits enregistrés. Une fois que la demande a été acceptée, la durée de validité est de 10 ans. 
.

NB : Les détenteurs d’une marque collective ne peuvent ni céder ni transférer leur marque à d’autres contrairement aux détenteurs d’une marque éprouvée qui peuvent le faire.  

� In the sense of the "Review under Article 24.2 of the Application of the Provisions of the Section of the TRIPS Agreement on Geographical Indications", Note by the WTO Secretariat ((IP/C/W/253): “This category of means of protection for IGOs [Indications of Geographical Origin] covers laws which, while not specifically providing for the protection of IGOs, prohibit business practices which can involve the misuse of IGOs. A broad range of laws of this nature [may be] referred to, many relating to the repression of unfair competition or the protection of consumers either in general terms or more specifically in regard to such matters as the labelling of products, health protection and food safety.”


� IP/C/W/253: “Trademark law may provide two types of protection for IGOs: on the one hand, protection against the registration and use of IGOs as trademarks; and, on the other, the protection of IGOs against unauthorized use by third parties. This category also includes collective and/or certification marks.


� IP/C/W/253: “[This] category covers […] laws specifically dedicated to the protection of IGOs or…  provisions providing for special protection of IGOs contained in other laws, for example on trademarks, marketing, labelling or taxation. Some of these means provide sui generic protection for IGOs that relate to products with specifically defined characteristics or methods of production; other means apply without such specific definitions.”


� "The registration of a trademark for wines which contains or consists of a geographical indication identifying wines or for spirits which contains or consists of a geographical indication identifying spirits shall be refused or invalidated, ex officio if a Member's legislation so permits or at the request of an interested party, with respect to such wines or spirits not having this origin."


� We call “interprofession” a multi-professional institution that has no commercial statute and whose mission is to co-ordinate the market operations between at least two levels of a given food product supply chain. An “interprofession” is generally an association that is composed of two bodies or more (such as producers, processors, traders, sometimes retailers…), which may negotiate and make decisions in order to improve the collective efficiency of the supply chain. (In France and Switzerland : interprofessions ; in Italy : consorzio ; in Germany : Branchenorganisationen).


� "The registration of a trademark for wines which contains or consists of a geographical indication identifying wines or for spirits which contains or consists of a geographical indication identifying spirits shall be refused or invalidated, ex officio if a Member's legislation so permits or at the request of an interested party, with respect to such wines or spirits not having this origin."
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